ACHT EXPERTEN AUS VERSCHIEDENSTEN BEREICHEN DER MUSIKLANDSCHAFT WURDEN ZUM GESPRACH
GELADEN. ACHT BLICKWINKEL AUF EINE SACHE, DIE UNS ALLE BEWEGT — MUSIK! WAS GEHT AB UND WO e‘\%\, wostt

GEHT'S HIN? UND VOR ALLEM: WIE WAR DAS MIT BARBIE GIRL? ACHT POSITIONEN

ZWISCHEN TRADITION UND INNOVATION.

peng! - Wie einfach ist es noch Nischenmusik unabhingig von Online-
Plattformen zu kaufen?

Walter Grobchen - Einfach ist das gar nicht mehr. Wenn man heutzutage
noch Vinyl und CDs kaufen will, dann ist der 7. Bezirk wohl das Musikherz
Osterreichs. Wo findest du denn in Vicklabruck noch ein Geschdft in dem man
Vinyl kaufen kann? Diesen typischen Plattenladen, den gibts eigentlich nicht
mehr. Menschen, die in Wien leben, konnen noch ins Rave Up, Substance und
Konsorten gehen. In den Bundeslindern sieht's da schon schwieriger aus. Der
Nerd-Plattenladen a la High Fidelity ist vom Aussterben bedroht. Man kann die
Recordshops ja fast schon mit den Zuckerlgeschdften von frither vergleichen. Da
gibt’s mittlerweile auch nur mehr ein paar wenige. Wenn man z.B. ins Recordbag
auf der Mariahilferstrafie geht, kommt man sich vor wie in einer Manufaktur
aus dem 19. Jahrhundert. Da werden Vinyl und CDs noch liebevoll prisentiert.
Da kann ein MP3-File, das man sich wo auch immer runtergeladen hat, nicht
mithalten!

peng! - Welcher Mehrwert, auBer der persinlichen Beratung, wére das in
diesem Fall?

Anna Ufer - Das kann das Angebot eines ganz speziellen Katalogs sein, der zum
Beispiel die regionale Szene fordert. Nicht jeder Act kann es sich leisten, grofs
Promo auf Seiten wie eben Web-Records zu machen, wenn man dann an seinem
Wirkungsort in den Shops prasent ist, kann das durchaus wertvoll sein. Sowohl
fiir Ladeninhaber, Kiinstler als auch Kiufer.

Verena Soltiz - Wenn man sich aber die heutigen Teenager anschaut, dann
haben die doch ein ganz anderes Verstindnis von Musikbeschaffung. Ob die sich
in 10 Jahren dann wie die Generation vor ihnen in einem solchen Shop beraten
lassen und einkaufen ist fraglich.

Anna Ufer - In Zukunft wird es weiterhin eine gewisse Zielgruppe und Kiufer-
schicht geben. Ich kenne einige blutjunge DJs, die auf Vinyl bestehen und
weiterhin damit auflegen wollen, auch wenn es den gleichen Track als MP3 gibt.
Denen geht es auch um die Qualitit des Produkts. Klar wird es immer junge
Leute geben, die sich einfach nur die Mainstream-Charts irgendwo runterladen
wollen. Da wird es noch ganz andere Modelle geben wie eine Flatrate fiir 10
Euro im Monat.
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peng! - Werden sich die Vertriebsmodelle weiterhin schleppend verdndern
oder wird es zu einem groBen Bruch kommen?

Martin Nussbaum - Der Verinderungsprozess an sich hat ja schon vor ungefihr
10 Jahren begonnen. Die gingigen Strukturen zerfallen immer mehr.

Verena Soltiz - Naja, das Package wird halt immer grofser.

Martin Nussbaum - Schon, aber die Major-Plattenindustrie sucht noch immer
nach adaquaten Erfolgsrezepten. Auch die Vertiebsstrukturen im Indie-Bereich
brechen zusammen. In Osterreich und Deutschland gehen die Independent-
Vertriebe nach der Reihe ein.

CEE - Das Traditionsgeschift Musik hat sich sowieso stindig verdndert! Es
war immer angewiesen auf ein bestimmtes Produkt und Format. Jedes Produkt
hat einen gewissen Lebenszyklus. Der ist bei der CD definitiv im groflen Stil
vorbei. Kein physischer Triger wird das jemals wieder schaffen konnen! Es wird
aber weiterhin ein Geschdft um Musik geben und das muss sich eindeutig an den
Markt anpassen. 2008 sind im Bereich gedownloadeter Musik 95 Prozent illegal
runtergeladen worden, rund 40 Milliarden Files. Das heift, auch auf direktem
Weg Musik digital verkaufen zu wollen, wird es in dieser Form in Zukunft nicht
mehr geben. Es kann aber weiterhin Bedarf fiir limitierte physische Triger und
Editionen geben. Auch die Tradition muss sich an den Markt anpassen, sprich
das ganze Geschiftsmodell. Daraus wird dann wieder eine neue Tradition
entstehen. Gatekeeper waren in der Vergangenheit ja ganz praktisch, das reifSt
sich dann wieder jemand unter den Nagel. Vielleicht verindert es sich so, dass es
zwar weiter grofSe Anbieter geben wird, die der Masse Musikcontent im grofen
Stil liefern, aber es wird auch Formen geben, die kleineren Anbietern die Position
des Gatekeeper wieder ermdglichen.

Walter Grobchen - Es gibt einen radikalen Paradigmenwechsel. Man muss sich
vergegenwirtigen, dass sich die Musik vom Trager gelost hat. Die CD ist aktuell
noch nicht tot, es werden immer noch Milliardenumsdtze gemacht, ungefihr
auf dem Level von Mitte der 1980iger Jahre. Damals war das nicht gerade die
schlechteste Zeit fiir die Musikindustrie. Sprich, das Jammern findet immer noch
auf einem relativ hohen Niveau statt. Natiirlich ist die Musikindustrie in den
letzten Jahren um die Hlfte geschrumpft. Die CD wird's weiterhin geben und
sei es nur als nostalgischen Gegenstand. Es gibt im Moment auch eine modische
Vinyl-Renaissance samt MP3s, wo man sich eine Platte auf Vinyl kauft und den
digitalen Download gratis dazubekommt. Da kommt dann etwas Wichtiges ins
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